Направление «Беспокойное сердце»
1 ступень
Акция
Акция – это конкретно спланированные действия или комплекс действий, направленных на решение конкретной задачи. 
Участники добровольческой акции: благополучатели  и добровольцы. Примеры добровольческих акций:благоустройство сел, школьных дворов, памятников и обелисков, посадка деревьев, адресная помощь ветеранам, помощь одиноким и пожилым людям и т.д.).
Участники благотворительной  акции: благотворители,   благополучатели  и добровольцы. Примеры: благотворительные концерты, спектакли, сладкие ярмарки сбор средств,  от которых пойдёт на помощь людям,  попавшим в трудную жизненную ситуацию).

Благотворители – это лица, осуществляющие благотворительные пожертвования в различных формах: бескорыстной передачи в собственность имущества или  денежных средств.

Благополучатели – это лица, получающие помощь добровольцев или благотворительные пожертвования от благотворителей. 

Добровольцы – лица, осуществляющие общественно полезную деятельность в форме предоставления своего безвозмездного труда по оказанию услуг и проведению работ.

Методика организации акции

1. Сбор информации (определение болевых точек)
2. Выбор направления (выбор проблемы)
3. Стратегический план(какие мероприятия будут проведены)

Стратегический  план:
Название организации_____________________________________ 

Место и время проведения ________________________________________ Участники________________________________________________
Цель акции:______________________________________________ 
Задачи акции: 
А) 
Б) 
В) 
Срок реализации______

4. Сбор добровольцев
5. Проведение мероприятия
6. Выразить благодарность участникам акции.Оценка результатов акции.
7. Публикация и распространение результатовакции
АКЦИЯ
Акция - это поступок, действие, дело, работа, активность, операция. 

Акция - это практические дела, направленные на решение конкретных дел. 

Акция - общая работа, важное событие, организуемое членами коллектива на пользу и радость кому-либо, в том числе и самим себе.

Виды акций: 

· Игровые 

· Экологические 

· Трудовые 

· Акции протеста 

· Благотворительные

Виды акции:

· социальная

· трудовая

· спортивная

· экологическая

· художественная

· рекламная

· политическая

СОЦИАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ
Социальный проект- это план реальных действий, в основе которой лежит актуальная социальная проблема, требующая разрешения.

Алгоритм разработки социального проекта:

1.определение проблем

2.идея

3.цели и задачи

4.рассмотрение своих возможностей

5.план мероприятий

6.распределение обязанностей и определение сроков выполнения

7.определение ожидаемых результатов

8.бюджет проекта
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МЕТОДИКА ОРГАНИЗАЦИИ АКЦИИ
ПЛАН ПРОВЕДЕНИЯ АКЦИЙ: 
1. Придумать акцию (описать социальную проблему, на решение которой направлена акция).
2. Выбрать объект акции. 

3. Поставить в известность администрацию школы или микрорайона. 

4. Создать рекламу. 

5. Сбор материалов.

6. Написание сценария. 

7. Проведение акции. 

8. Анализ. 
ПЛАН ПРОВЕДЕНИЯ АКЦИЙ: 
1. Придумать акцию (описать социальную проблему, на решение которой направлена акция).

2. Цели и задачи акции:

цель - ожидаемый результат, на достижение которого направлены действия акции (точная и конкретная),

задачи - конкретные шаги, необходимые для достижения цели.

3. Определить количество и возраст участников.

4. Составить план действий - шаги (мероприятия) и сроки, которые необходимо выполнить для того, чтобы осуществить работу в ходе акции.

5. Необходимые ресурсы.

6. Согласование с администрацией.

7. Проведение акции.

8. Анализ.
ПРИНЦИПЫ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ АКЦИИ
· Открытость (в акциях могут принять участие дети и взрослые всех социальных категорий)
· Совместность (коллективное взаимодействие)

· Добровольное участие

· Успешность (проектирование ситуации успеха)

· Включенность (личная активность каждого участника акции);

· Эмоциональность (яркость, необычность, незабываемость),

· Краткосрочность.
ТЕХНОЛОГИЯ ПРОВЕДЕНИЯ И ОРГАНИЗАЦИИ АКЦИИ
I.Социологический опрос
· заинтересованность большинства
· социально-значимая идея акции

· четкое определение и формулирование центральной идеи акции

II. Запланированный результат акции, письменное обращение

· сбор подписей

· принятие обращения

· распространение социальной идеи

· сбор средств

III. Определение ресурсов акции

· место

· время

· оборудование и материалы

· техника

· СМИ

· штаб акции

· PR-компания
IV. PR - компания

· листовки

· соцопросы

· индивидуальные и коллективные встречи

· круглые столы

· митинги

· спецвыпуски газет

V. Непосредственно акция

· распределение фронта работ, определение момента окончания акции

· общая часть:

· открытие
· предоставление слов, обращений

· создание эмоционального настроя

· координация хода акции, общение с прессой
· общее завершение работы, награждение и выделение лучших

· итоги в СМИ
VI. Этап завершения работы
· создание координационного органа
· сопоставление итогов акции с запланированными результатами
